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Ficha de Projeto: Perve +Digital
Identificac&o da Operacéo

Designacao do Projeto: Perve +Digital

Cdédigo do Aviso: 2024-C16i02-19

Medida: Transicao Digital das Empresas — Medida "Internacionalizac&o via E-
commerce"

Beneficiario: PERVE-GLOBAL, OBJECTOS ARTISTICOS LDA

NIF: 507545451

Regido de Intervencdao: Lisboa (Santa Maria Maior)

Entidade Responsavel pelo Plano: AICEP

Datas de Execucéo

Data de Inicio: 08-11-2024
Data de Fim: 30-09-2025
Indicadores Financeiros

Investimento Total: 25.000,00 €

Investimento Elegivel: 25.000,00 €

Apoio Financeiro (Incentivo Ndo Reembolséavel - INR): 12.500,00 €
(Financiamento a 50%)

Resumo do Projeto e Objetivos

O projeto Perve +Digital visa dar continuidade e robustez ao processo de
internacionalizacdo da empresa através de canais digitais, focando-se na
comercializacao especializada de obras de arte e na promocéo global dos
artistas representados pela galeria. A estratégia foca-se na captacao de
clientes em trés mercados-alvo prioritarios: Franca, Reino Unido e Estados
Unidos da América (EUA).

Para alcancar as metas de visibilidade global e vendas internacionais através
de comércio eletrénico, o projeto contempla os seguintes investimentos
estruturais:

Reformulacéo do Website e Loja Online: Desenvolvimento de uma
plataforma de e-commerce multilingue (disponivel em Inglés e Francés). A
plataforma integrara design responsivo focado na experiéncia do utilizador
(UX/UI) e funcionalidades avangadas de visualizagéo de obras de arte em 3D.
Desenvolvimento de Contetdos Digitais: Criacdo e distribuicdo regular de
conteudos artisticos de qualidade (videos do processo criativo, entrevistas com
0s artistas, visitas virtuais e artigos em blog) otimizados para motores de busca
(SEO) através de técnicas de storytelling.

Estratégia de Marketing Digital Interacional: Implementacdo de campanhas
de trafego pago (Google Ads e Facebook Ads), dinamicas integradas de Social
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Media Marketing, acdes de Email Marketing segmentadas e estratégias de
Remarketing.
. Adeséo a Marketplaces Globais: Integracéo e promocéo cruzada da galeria
em duas das plataformas internacionais mais relevantes no setor da arte
contemporanea: Artsy e Artnet.
Monitorizagdo e Web Analytics: Configuragdo de ferramentas analiticas
estruturadas (Google Analytics e Facebook Pixel) para monitorizar o fluxo de
visitantes, fontes de tréafego e taxas de conversédo de forma a apoiar a tomada
de decisado comercial.

Objectivos:

Com o desenvolvimento do projeto e a execucgdo destas acdes integradas, a
empresa prevé alcancar um volume de vendas internacionais atravées dos
canais digitais de 40.000,00 € até ao final de 2025.



